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Predavanje 30
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Ime i prezime: Haramina Ana
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I1l. DETALJNI PODACI O KOLEGIJU

Opis kolegija

Ovaj predmet zeli doprinijeti razumijevanju odnosa izmedu
psihologije i medija te na poseban nacin podrucja za koje se
psihologija medija posebno zanima kao Sto su: utjecaj medija na
socijalno ponasanje i razvoj pojedinca, uvjeravanje, reklame,
parasocijalne interakcije, funkcije novih medija, odnos emocija i
medija masovne komunikacije, nac¢ina na koje psiholozi proucavaju
utjecaje medijskih sadrzaja, reakcije publike na odredene medijske
pojave te odnose sadrzaja raznih medija sa osobitostima pojedinaca i
socijalnog konteksta.
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Ocekivani ishodi
ucenja na razini
kolegija

Literatura

Obavezna

Dopunska

Objasniti osnovne pojmove vezane uz psihologiju masovnog
komuniciranja. Protumaciti ulogu i znacaj najvaznijih teorijskih i
istrazivackih koncepata u prou¢avanju masovnih medija. Osmisliti
promotivno - preventivni materijal u kontekstu aktualne drustvene
problematike. Analizirati psiholoske ucinke i utjecaje medija na
pojedince i drustvene grupe. Vrednovati produkte masmedijske
kulture u suvremenom drustvenom okruzenju. Razviti odgovornost i
samostalnost u radu.
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The Aesthetics of Emotion: Up the

Nacin ispitivanja i ocjenjivanja

Uvjeti ispita

Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70%
nastave prema studijskom programu i izvedbenom
nastavnom planu.

Stjecanje minimalnog uspjeha od 35% tijekom nastave unutar
zadanih aktivnosti - ostvareno kumulativno.



Brojcana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada je:
dovoljan (2) - 50-64,9%
dobar (3) - 65-79,9%
vrlo dobar (4) - 80-89,9%
izvrstan (5) - 90% i vise
Nacin polaganja ispita Nacin stjecanja ocjene:
a) Nastavne aktivnosti - 70% ocjene
1) Portfolio - 20%
2) kolokvij - 50%
b) Zavrsni ispit - 30% ocjene
usmeni ispit - 30%

Nacin ocjenjivanja
1) Nastavne aktivnosti - dva kolokvija (pismeno)
2) Zavrsni ispit (usmeni);
Stjecanje minimalnog uspjeha od 35% tijekom nastave
kroz zadane nastavne aktivnosti - kumulativno ostvareno
putem pismenog rada i kolokvija.

. - uDIO
VRSTA AKTIVNOSTI ECTS bodovi - koeficijent | 0\ ¢
opterecdenja studenata
(%)
Pohadanje nastave 1.2 0
Detaljan prikaz Seminarski rad 0.6 20
ocjenjivanja unutar . .
Europskoga sustava za Kolokvij-meduispit 0.5 25
prijenos bodova Kolokvij-meduispit 0.5 25
Ukupno tijekom nastave 2.8 70
Zavrsni ispit 1.2 30
UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) | 4 100

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE




