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I. OSNOVNI PODACI O KOLEGIJU

Naziv kolegija: Mediji i obitelj
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Ukupno opterećenje kolegija

Vrsta nastave Ukupno sati

Predavanje 30
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Konzultacije:  Prema objavljenom rasporedu

III. DETALJNI PODACI O KOLEGIJU

Jezik na kojem se nastava održava:  Hrvatski

Opis kolegija

Glavni je cilj predmeta pružiti studentima temeljno razumijevanje kompleksnih interakcija između medija i
obitelji te njihovog međusobnog utjecaja na individualno i kolektivno iskustvo. Predmet će se fokusirati na
istraživanja različitih aspekata korištenja medija unutar obiteljskog konteksta i njihove implikacije na
obiteljske odnose, vrijednosti i identitet.

Očekivani ishodi učenja
na razini kolegija

1. Analizati medijske reprezentacije obitelji i međugeneracijskih odnosa u zabavnim i informativnim
medijskim sadržajima.

2. Kritički vrednovati utjecaj medija na obiteljske vrijednosti i odnose.
3. Objasniti važnost medijskog obrazovanja djece, roditelja i odraslih članova obitelji.
4. Razlikovati oblike roditeljske medijacije. 
5. Identificirati izazove i prilike koje mediji predstavljaju u odgoju djece unutar obiteljskog konteksta.
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Način ispitivanja i ocjenjivanja

Polaže se Isključivo kontinuirano praćenje nastave Ulazi u prosjek

https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0027/255852/childrens-media-use-and-attitudes-report-2023.pdf
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Preduvjeti za dobivanje
potpisa i polaganje
završnog ispita

1. Redovito pohađanje nastave – prisutnost na najmanje 70% nastave prema studijskomu programu i
izvedbenomu nastavnomu planu

2. Stjecanje minimalnoga uspjeha od 35% tijekom nastave unutar zadanih nastavnih aktivnosti

Način polaganja ispita

Brojčana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:

dovoljan (2) – 50 – 64 ,9%

dobar (3) – 65 – 79,9%

vrlo dobar (4) – 80 – 89,9%

izvrstan (5) – 90% i više

Način ocjenjivanja
1. Nastavne aktivnosti – 1. kolokvij (pismeni) i 2. kolokvij (pismeni).

2. Završni ispit (projektni zadatak)

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

VRSTA AKTIVNOSTI
ECTS bodovi - koeficijent

opterećenja studenata

UDIO OCJENE

(%)

Pohađanje nastave 1 0

Kolokvij - međuispit 0,67 35

Kolokvij - međuispit 0,67 35

Ukupno tijekom nastave 2,34 70

Završni ispit (projektni zadatak) 0,66 30

UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 3 100

Datumi kolokvija: 

Datumi ispitnih rokova: 

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE


