Detailed Course Syllabus

Academic year:

Semester:

2025/2026 Winter semester
Study programme: Year of study:
Komunikologija (R) 2

I. BASIC COURSE INFORMATION

Name: Tehnike odnosa s javnoséu

Abbreviation: KOMP3-3

ECTS: 5

Code: 132552

Prerequisites: No

Total Course Workload

Teaching Mode Total Hours
Lecture 30

Auditory exercise 15

Class Time and Place: HKS - according to the published schedule

II. TEACHING STAFF

Course Holder

Name and Surname: Radalj Miro

Academic Degree:

Professional Title: naslovni docent

Contact E-mail:

miro.radalj@unicath.hr

Telephone:

Office Hours: According to the published schedule

Course Assistant

Name and Surname: Sedak Kristijan

Academic Degree:

Professional Title: visi asistent - predavac

Contact E-mail:
ksedak@unicath.hr

Telephone:

Office Hours: According to the published schedule

III. DETAILED COURSE INFORMATION

Teaching Language: Hrvatski



mailto:miro.radalj@unicath.hr
mailto:ksedak@unicath.hr

Course Description

Cilje predmeta je osposobiti studente za prakti¢no bavljenje odnosima s javnosc¢u, odnosno upoznati ih s
tehnikama i taktikama, kako bi mogli obavljati operativne komunikacijske aktivnosti u odnosima s javnoséu.
Naime, odnosi s javnosc¢u u svome djelovanju koriste specifi¢ne tehnike, taktike i alate kako bi ostvarili
zacrtane ciljeve. Zato je svrha ovoga predmeta ukazati studentima na vaznost, vrste i karakteristike tehnika
odnosa s javnoséu te ih osposobiti za prakti¢nu uporabu tih komunikacijskih i organizacijskih vjestina. Kako je
jedan od temeljnih preduvjeta za bavljenje odnosima s javnoséu bas kao i u novinarstvu - pisanje, ovaj ¢e
predmet omoguciti studentima ovladavanje tehnikama pisanja za odnose s javnoscu te stjecanje znanja o
prakti¢noj uporabi alata za odnose s javnoscu. Takoder ¢e ih osposobiti za javne nastupe te uporabu govornih

vjestina u odnosima s javnoscu.

Educational Outcomes

Klasificirati glavne alate za odnose s javno$é¢u. Samostalno i odgovorno planirati alate u provedbi kampanja u
odnosima s javnoscu. Prepoznati ulogu i znacaj, vrste i karakteristike tehnika odnosa s javnosc¢u. Demonstrirati
steena znanja s predmeta koriste¢i tehnike pisanja za odnose s javno$¢u. Samostalno organizirati dogadaj i
upravljati njime (event management) Samostalno odrzati javni nastup koriste¢i naucene govorne vjestine u

odnosima s javnoscu.

Textbooks and Materials

Ver¢i¢, D., Zavrl, F,, Rijavec, P., Tkalac Ver¢i¢, A., Laco, K., Odnosi smedijima, Zagreb, Masmedia, 2004.;

Required Gregory, A., Planiranje i upravljanje kampanjama, Zagreb, HUOJ,2006.;
Tomié, Z., Odnosi s javnoscu - teorija i praksa, Zagreb - Sarajevo,Synopsis, 2008. (odabrana poglavlja);
Oliver, S., Public Relations Strategy, London i Philadelphia, CIPR,2010.(odabrana poglavlja);
Skoko, B., Bajs, D., Objavljivanje neistina i manipuliranje ¢injenicama uhrvatskim medijima i moguénosti
Supplementary

zastite privatnosti, Casti i ugleda, uPoliticka misao, 44, 1, 2004, str. 93-116.;
Milas, Z., Uvod u korporativhu komunikaciju, Zagreb,NoveltiMillenium, 2011.

Examination and Grading

To Be Passed DA

Exclusively Continuous Assessment NE Included in Average Grade DA

Prerequisites to Obtain
Signature and Take
Final Exam

1. Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70%nastave prema studijskom programu i
izvedbenomnastavnom planu;

2. Uredno izvrene vjezbe

3. Stjecanje minimalnog uspjeha od 35% tijekom nastaveunutar zadanih nastavnih aktivnosti -
kumulativnoostvareno na vjezbama i dva kolokvija.

Examination Manner

Broj¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:
dovoljan (2) - 50-64,9 %

dobar (3) - 65-79,9 %

vrlo dobar (4) - 80-89,9 %

izvrstan (5) - 90 do 100 %

Nac¢in stjecanja ocjene:

a) Nastavne aktivnosti - 70% ocjene

1) Vjezbe - max. 20 %;

2) 1. kolokvij - max. 20 %;

3) 2. kolokvij - max. 20 %;

4) zadaca - max 10%

b) Zavrsni ispit

5) Pismeni ispit - max. 30 % (za prolaz je nuzno to¢noodgovoriti na 50 % postavljenih pitanja).

Grading Manner

1) Nastavne aktivnosti - vjezbe; 1. kolokvij (pismeni) i 2.kolokvij (pismeni).
2) Zadaca
3) Zavrsni ispit (pismeni).

Detailed Overview of Grading within ECTS




ECTS bodovi - UDIO
VRSTA AKTIVNOSTI koeficijent OCJENE

opterecenja studenata | (%)
Pohadanje nastave 1.2 0
Domaca zadaca 0.38 10
Kolokvij-meduispit 0.76 20
Kolokvij-meduispit 0.76 20
Rad na vjezbama 0.76 20
Ukupno tijekom nastave 3.86 70
Zavrsni ispit 1.14 30
UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 5 100

IV. WEEKLY CLASS SCHEDULE

[Auditorne vjezbe]

# Topic

1 Pregled dnevnih tema i kriti¢ki osvrt

2 Korporativni identitet (misija, vizija, ciljevi)
3 Segmentacija ciljnih javnosti organizacije

4 Komunikacijski plan

5 Adrema

6 Priopéenje za medije

7 kolokvij

8 Priprema javnog nastupa

9 Upravljanje dogadajem

10 Priprema oglasa

11 Upravljanje facebook stranicom

12 Priprema infografike, twitter profila, otvaranje youtube kanala, obrada videa
13 Krizni komunikacijski priru¢nik

14 AVE metrika

15 kolokvij




[Predavanja]

# Topic

1 Ciljevi, strategije i taktike Odnosa s javnoséu
2 Identitet - korporativni, vizualni, on-line reputacija
3 Analiza i odabir ciljnih javnosti

4 Komunikacijski plan

5 Odnosi s medijima

6 Priopéenje za medije

7 kolokvij

8 Javni nastupi i intervju

9 Upravljanje dogadajima

10 Oglasavanje

11 Drustvene mreZe - facebook

12 Drustvene mreze

13 Krizni komunikacijski priru¢nik

14 Vrednovanje Odnosa s javnoscéu

15 kolokvij




