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I. OSNOVNI PODACI O KOLEGIJU

Naziv kolegija: Tehnike odnosa s javnoséu

Kratica kolegija: KOMP3-3

ECTS bodovi: 5

Sifra kolegija: 132552

Preduvijeti za upis kolegija: Nema

Ukupno opterecenje kolegija

Vrsta nastave

Ukupno sati

Predavanje

30

Auditorna vjezba

15

Mjesto i vrijeme odrzavanja nastave: HKS - prema objavljenom rasporedu

II. NASTAVNO OSOBLJE

Nositelj kolegija

Ime i prezime: Sedak Kristijan

Akademski
stupanj/naziv:

Izbor: visi asistent - predavac

Kontakt e-mail:
ksedak@unicath.hr

Telefon:

Konzultacije: Prema objavljenom rasporedu

Suradnici na kolegiju

Ime i prezime: Radalj Miro

Akademski
stupanj/naziv:

Izbor: naslovni docent

Kontakt e-mail:
miro.radalj@unicath.hr

Telefon:

Konzultacije: Prema objavljenom rasporedu

III. DETALJNI PODACI O KOLEGIJU

Jezik na kojem se nastava odrzava: Hrvatski
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Opis kolegija

Cilje predmeta je osposobiti studente za prakti¢no bavljenje odnosima s javnosc¢u, odnosno upoznati ih s
tehnikama i taktikama, kako bi mogli obavljati operativne komunikacijske aktivnosti u odnosima s javnoscu.
Naime, odnosi s javnosc¢u u svome djelovanju koriste specifi¢ne tehnike, taktike i alate kako bi ostvarili
zacrtane ciljeve. Zato je svrha ovoga predmeta ukazati studentima na vaznost, vrste i karakteristike tehnika
odnosa s javnoséu te ih osposobiti za prakti¢nu uporabu tih komunikacijskih i organizacijskih vjestina. Kako je
jedan od temeljnih preduvjeta za bavljenje odnosima s javnoséu bas kao i u novinarstvu - pisanje, ovaj ¢e
predmet omoguciti studentima ovladavanje tehnikama pisanja za odnose s javnoscu te stjecanje znanja o
prakti¢noj uporabi alata za odnose s javnoscu. Takoder ¢e ih osposobiti za javne nastupe te uporabu govornih

vjestina u odnosima s javnoscu.

Ocekivani ishodi

ucenja na razini

Klasificirati glavne alate za odnose s javno$é¢u. Samostalno i odgovorno planirati alate u provedbi kampanja u
odnosima s javnoscu. Prepoznati ulogu i znacaj, vrste i karakteristike tehnika odnosa s javnosc¢u. Demonstrirati
steena znanja s predmeta koriste¢i tehnike pisanja za odnose s javno$¢u. Samostalno organizirati dogadaji

kolegija upravljati njime (event management) Samostalno odrzati javninastup koriste¢i naucene govorne vjestine u
odnosima s javnoscu.
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Nacin ispitivanja i ocjenjivanja

Polaze se DA

Isklju¢ivo kontinuirano prac¢enje nastave NE Ulazi u prosjek DA

Preduvjeti za dobivanje
potpisa i polaganje
zavrs$nog ispita

1. Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70%nastave prema studijskom programu i
izvedbenomnastavnom planu;

2. Uredno izvrene vjezbe

3. Stjecanje minimalnog uspjeha od 35% tijekom nastaveunutar zadanih nastavnih aktivnosti -

kumulativnoostvareno na vjezbama i dva kolokvija.

Nacin ocjenjivanja

Broj¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:
dovoljan (2) - 50-64,9 %

dobar (3) - 65-79,9 %

vrlo dobar (4) - 80-89,9 %

izvrstan (5) - 90 do 100 %

Nacin stjecanja ocjene:

a) Nastavne aktivnosti - 70% ocjene

1) Vjezbe - max. 20 %;

2) 1. kolokvij - max. 20 %;

3) 2. kolokvij - max. 20 %;

4) zadaca - max 10%

b) Zavrsni ispit

5) Pismeni ispit - max. 30 % (za prolaz je nuzno to¢noodgovoriti na 50 % postavljenih pitanja).

Nac¢in polaganja ispita

1) Nastavne aktivnosti - vjezbe; 1. kolokvij (pismeni) i 2.kolokvij (pismeni).
2) Zadaca
3) Zavrsni ispit (pismeni).

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova




ECTS bodovi - UDIO
VRSTA AKTIVNOSTI koeficijent OCJENE

opteredenja studenata (%)
Pohadanje nastave 1.2 0
Domaca zadaca 0.38 10
Kolokvij-meduispit 0.76 20
Kolokvij-meduispit 0.76 20
Rad na vjezbama 0.76 20
Ukupno tijekom nastave 3.86 70
Zavrsni ispit 1.14 30
UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 5 100

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE

Predavanja

# Tema

1 Ciljevi, strategije i taktike Odnosa s javnoséu
2 Identitet - korporativni, vizualni, on-line reputacija
3 Analiza i odabir ciljnih javnosti

4 Komunikacijski plan

5 Odnosi s medijima

6 Priopéenje za medije

7 kolokvij

8 Javni nastupi i intervju

9 Upravljanje dogadajima

10 Oglasavanje

11 Drustvene mreZe - facebook

12 Drustvene mreze

13 Krizni komunikacijski priru¢nik

14 Vrednovanje Odnosa s javnoscéu

15 kolokvij




