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Opis kolegija

Predmet pruza uvod u 8iroki spektar tema kojima se bave sociologija medjija i znanost o medijima. Pruza kratki

presjek povijesnih i drustvenih okolnosti i preduvjeta nastanka masovnih i novih medija; stjecanje znanja

osnovnih pojmova i modela djelovanja masovnih medija; analizu teorija i istrazivanja medijskih ucinaka;

pregled glavnih socioloskih $kola i autora kojima su mediji (bili) glavni predmet istrazivanja i promisljanja.

Takoder, studenti upoznaju glavne karakteristike hrvatskog medijskog prostora i uce kriti¢ki promisljati o

medijima te odnosu medija i drustva.

Oc¢ekivani ishodi

ucenja na razini

1. Opisati ulogu i znacaj osnovnih obiljezja komuniciranja i komunikacijskih procesa u drustvu te ulogu medija

u drustveno kulturnome razvoju. 2. Analizirati osnovne postavke medijskih formi i sadrzaja. 3. SaZeti glavne

ideje medusobnoga utjecaja medija i drustva. 4. Diskutirati o nastanku i razvoju masovnih medija i masovne

Kolegii
oleeya kulture. 5. Pridrzavati se etickih nacela pri definiranju i razradi istrazivackih radnih zadataka na razini kolegija
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Nacin ispitivanja i ocjenjivanja

Polaze se DA

Iskljué¢ivo kontinuirano praéenje nastave NE

Ulazi u prosjek DA

Preduvjeti za dobivanje

potpisa i polaganje
zavr$nog ispita

Redovito pohadanje nastave (prisutnost na najmanje 70% nastave) i stjecanje minimalno 35 od ukupno 100

bodova unutar obveznih nastavnih aktivnosti.

Nacin ocjenjivanja

Nacin stjecanja bodova: 1. Nastavne aktivnosti - 70 % ocjene: a) kolokviji - 60 % b) seminarske obveze - 10 % 2.

Zavrsni ispit - 30 % ocjene.

Broj¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:
izvrstan (5) - 90 do 100% bodova

vrlo dobar (4) - 80 do 89,9% bodova

dobar (3) - 65 do 79,9% bodova

dovoljan (2) - 50 do 64,9% bodova

nedovoljan (1) - 0 do 49,9 % bodova

Nac¢in polaganja ispita

Kontinuirano vrednovanje studentskog rada kroz zadane nastavne aktivnosti i zavrsni ispit (minimum za

prolaz na zavr$nom ispitu je 50% to¢ne rijeSenosti).

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

VRSTA AKTIVNOSTI ECTS BODOVI | UDIO OCJENE

Pohadanje nastave 0.8 0

Seminarski rad 0.6 20




Kolokvij - meduispit 0.8 25
Kolokvij - meduispit 0.8 25
UKUPNO TIJEKOM NASTAVE | 3 70
Zavrsni ispit 1 30
UKUPNO BODOVA 4 100
IV. TJEDNI PLAN NASTAVE
Predavanja
# Tema
1 Uvodno predavanje i upoznavanje s obvezama
2 Komunikacija: uloga, definicije i vrste
3 Mediji u socioloskim teorijama (1): pregled autora i doprinosa
4 Medjiji u socioloskim teorijama (2): pregled autora i doprinosa
5 Razvoj medija: tisak, radio, televizija i internet
6 Promjene u shvacanju medijske publike
7 I. kolokvij
8 Teorije o medijskim uc¢incima (1): pregled autora i istrazivanja
9 Teorije o medijskim uc¢incima (2): pregled autora i istrazivanja
10 Mediji i politika
11 Internetski aktivizam
12 Metode istrazivanja medijskih sadrzaja
13 Metode istrazivanja medijskih publika
14 II. kolokvij
15 Zavréno predavanje, rasprava i priprema za ispit
Seminari
# Tema
1 Podjela i raspored seminarskih obveza
2 Izrada istrazivackih nacrta
3 Izrada istrazivackih nacrta
4 Izrada istrazivackih nacrta
5 Izrada istrazivackih nacrta
6 Izrada istrazivackih nacrta
7 I. kolokvij
8 Izlaganja istrazivackih nacrta
9 Izlaganja istrazivackih nacrta
10 Izlaganja istrazivackih nacrta
11 Izlaganja istrazivackih nacrta




12

Izlaganja istrazivackih nacrta

13 Izlaganja istrazivackih nacrta
14 1. kolokvij
15 Evaluacija seminarskih izlaganja




