Detaljni izvedbeni plan

Akademska godina: Semestar:
2025/2026 Ljetni

Studij: Godina studija:
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I. OSNOVNI PODACI O KOLEGIJU

Naziv kolegija: Etika u medijima

Kratica kolegija: KOMP4-2

ECTS bodovi: 5

Sifra kolegija: 132555

Preduvijeti za upis kolegija: Nema

Ukupno opterecenje kolegija

Vrsta nastave Ukupno sati
Predavanje 30
Seminar 15

Mjesto i vrijeme odrzavanja nastave: HKS - prema objavljenom rasporedu

II. NASTAVNO OSOBLJE

Nositelj kolegija

Ime i prezime: Valkovi¢ Jerko

Akademski stupanj/naziv:

Izbor: redoviti profesor

Kontakt e-mail:

jerko.valkovic@unicath.hr

Telefon:

Konzultacije: Prema objavljenom rasporedu

Suradnici na kolegiju

Ime i prezime: Osmancevic¢ Leali

Akademski stupanj/naziv:

Izbor: visi asistent - predavac

Kontakt e-mail:
leali.osmancevic@unicath.hr

Telefon:

Konzultacije: Prema objavljenom rasporedu

III. DETALJNI PODACI O KOLEGIJU

Jezik na kojem se nastava odrzava: Hrvatski



mailto:jerko.valkovic@unicath.hr
mailto:leali.osmancevic@unicath.hr

Opis kolegija

Cilj je predmeta pruziti uvid u temeljne pojmove medijske etike, ukazati na eticke probleme u procesu
komuniciranja i osobito u komunikaciji preko masovnih medjija. Polaznici ovog predmeta stje¢u uvid i u
eticke kodekse, poti¢u se na oblikovanje kritickog misljenja i osposobljavaju za argumentirano zauzimanje
stavova kako bi unutar medijskih procesa mogli odgovorno eti¢ki djelovati. Sadrzaj predmeta:
Upoznavanje s temeljnim eti¢kim pojmovima. Etika u komunikacijskom procesu: ciljevi i nacela.
Deontologija i eti¢ki kodeksi. Etika u tisku, na radiju i televiziji. Etika novih medjja. Eti¢ka odgovornost
publike. Drustvena odgovornost medija i njihovo znacenje u izgradnji opéega dobra. Aktualni eticki
izazovi: medjiji i nasilje te medijsko izvje$éivanje o suicidu. Etika u promidzbi. Odgovorno komuniciranje u
javnom prostoru. Mediji u sluzbi zastite i promicanja dostojanstva ljudske osobe.

Ocekivani ishodi uéenja na
razini kolegija

Opisati ciljeve i nacela etike u komunikacijskom procesu. Objasniti temeljne eticke pojmove komunikacije.
Klasificirati eticke kodekse i probleme te osmisliti moguce smjernice za nadvladavanje istih. Razlikovati
temeljne eticke smjernice u crkvenim dokumentima. Vrjednovati djelovanje medija u sluzbi zastite i
promicanja dostojanstva ljudske osobe, opc¢eg dobra i autenti¢ne komunikacije

Literatura
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S., Vilovi¢, G., (1998). Etika novinarstva, Zagreb, Sveuc¢ilisna knjizara i ICE], (odabrana poglavlja);
Bertrand, C. J., (2006). Deontologija medija, Zagreb, Sveucili$na knjiZara i ICE] (odabrana poglavlja); Labas,
D., (ur.), (2006). Medjji i drustvena odgovornost, Zagreb, Hrvatski studiji Sveucilista u Zagrebu (odabrana
poglavlja); Labas, D., Meduljudska komunikacija, novi mediji i etika, u: Labas, D., (ur.): Novi mediji - nove
tehnologije - novi moral, zbornik radova, Hrvatski studiji Sveucilista u Zagrebu, Zagreb, 2009. (odabrana
poglavlja).; Valkovic, J., Mediji i suicid, u: Pulijano Ljubici¢ i suradnici, Suicid i duhovnost, Sveuciliste u
Rijeci, Medicinski fakultet Rijeka, 2010. 193-204.; Kulenovi¢, E. (2016). Govor mrznje u Hrvatskoj. Zagreb:
Politi¢ke analize.; MUDASSIR KHAN, M. A. (2017). Cyber Security and Ethics on Social Media. Journal of
Modern Developments in Applied Engineering & Technology Research, 1(2), 51-58.; Valkovi¢, J., Crkva i
oglasavanje, Zagreb, 2019. (odabrana poglavlja); Valkovi¢, J., Oblici i utjecaji televizijskog nasilja, u: Nova
prisutnost, 8 (2010) 1, 67-86. J. Valkovi¢, Fake news - lazna vijest ili zamaskirana istina? Prinos promisljanju
o laznim vijestima, u: J. Valkovi¢ (ur.), Sve provjeravajte: dobro zadrzite! (1 Sol 5, 21). Kr§¢anska etika u
dijalogu sa suvremenim svijetom. Zbornik u ¢ast prof. dr. sc. Josipa Grbca u povodu 65. godine Zivota,
Krsc¢anska sadasnjost, Zagreb, 2021., 207-230.

Dopunska

Gatti, G., (2006). Etica della comunicazione, LAS, Roma; Fabris, A., (2006). Etica della comunicazione,
Carocci; AA.VV, (2004). Guida alle etiche della comunicazione. Ricerche, documenti, codici, Pisa.; Hohns,
M. (2000). Chancen und Risiken der Mediengesellschaft. Ein Lese- und Arbeitsbuch, Miinchen; Funiok, R.,
(2007). Medienethik: Verantwortung in der Mediengesellschaft, Kohlhammer; Kieran, M. (ur.) (1998).
Media ethics, Routledge, London-New York; Apel, K.-O. (1992). Etica della comunicazione, Jaca Book,
Milano.; Lingua, G. (ur.), (2002). Comunicare senza regole? Etica e mas-media nella societa globale,
Medusa, Milano. Medijska istrazivanja, 4 (1998.) 1 (tema broja: Etika i novinarstvo; odabrani tekstovi);
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Nacin ispitivanja i ocjenjivanja

Polaze se DA

Iskljué¢ivo kontinuirano pracenje nastave NE Ulazi u prosjek DA

Preduvjeti za dobivanje
potpisa i polaganje
zavrs$nog ispita

Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70% nastave, Stjecanje minimalnog uspjeha od 35%
tijekom nastave unutar zadanih nastavnih aktivnosti.

Nacin ocjenjivanja

Nacin stjecanja ocjene: a) Nastavne aktivnosti - 70% ocjene 1) Seminarski rad - max. 20 %; 2) 1. kolokvij -
max. 25 %; 3) 2. kolokvij - max. 25 %; b) Zavrsni ispit 4) Usmeni ispit - max. 30 % (za prolaz je nuzno to¢no
odgovoriti na 50 % postavljenih pitanja). Broj¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada: izvrstan (5) - 90
do 100% bodova vrlo dobar (4) - 80 do 89,9% bodova dobar (3) - 65 do 79,9% bodova dovoljan (2) - 50 do
64,9% bodova nedovoljan (1) - 0 do 49,9 % bodova

Nacéin polaganja ispita

1) Nastavne aktivnosti - seminarsko izlaganje; 1. kolokvij (pismeni) i 2. kolokvij (pismeni). Zavrsni ispit
(usmeni)




Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

Pohadanje nastave 1.2; Kolokvij-meduispit 0.95 (25%); Kolokvij-meduispit 0.95 (25%); Seminarski rad 0.76 (20%); Ukupno tijekom
nastave 3.86 (70%); Zavrsni ispit 1.14 (30%); UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 5 (100%)

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE

Predavanja

# Tema

1 Upoznavanje s temeljnim eti¢kim pojmovima

2 Drustvena odgovornost medija i deontologija medija
3 Eticki kodeksi: Hrvatska

4 Medunarodni eticki kodeksi

5 Etika u tisku i na radiju: digitalni izazovi

6 Etika na televiziji: javni medijski servis u digitalno doba
7 Kolokvij

8 Etika na internetu i govor mrznje u medijima

9 Medijski prikaz djece i ranjivih drustvenih skupina
10 Aktualni eticki izazovi: mediji i nasilje

11 Aktualni eti¢ki izazovi: mediji i suicid

12 Etika u oglasavanju

13 Kolokvij

14 Medijske manipulacije: dezinformacije i lazne vijesti
15 Eticka odgovornost digitalnih medijskih publika
Seminari

# Tema

1 Seminarska izlaganja

2 Seminarska izlaganja

3 Seminarska izlaganja

4 Seminarska izlaganja

5 Seminarska izlaganja

6 Seminarska izlaganja

7 Seminarska izlaganja

8 Seminarska izlaganja

9 Seminarska izlaganja

10 Seminarska izlaganja

11 Seminarska izlaganja

12 Seminarska izlaganja

13 Seminarska izlaganja




14

Seminarska izlaganja

15

Seminarska izlaganja




