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Glavni je cilj predmeta pruziti studentima temeljno razumijevanje kompleksnih interakcija izmedu medija i
Opis kolegii obitelji te njihovog medusobnog utjecaja na individualno i kolektivno iskustvo. Predmet ¢e se fokusirati na
is kolegija

P e istrazivanja razli¢itih aspekata koristenja medija unutar obiteljskog konteksta i njihove implikacije na

obiteljske odnose, vrijednosti i identitet.

1. Analizati medijske reprezentacije obitelji i medugeneracijskih odnosa u zabavnim i informativnim

medijskim sadrzajima.
Ocekivani ishodi u¢enja . Kriti¢ki vrednovati utjecaj medija na obiteljske vrijednosti i odnose.
na razini kolegija . Objasniti vaznost medijskog obrazovanja djece, roditelja i odraslih ¢lanova obitelji.

. Razlikovati oblike roditeljske medijacije.

O = W N

. Identificirati izazove i prilike koje mediji predstavljaju u odgoju djece unutar obiteljskog konteksta.
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Nacin ispitivanja i ocjenjivanja

Polaze se DA Iskljuc¢ivo kontinuirano prac¢enje nastave NE Ulazi u prosjek DA

Preduvjeti za dobivanje 1. Redovito pohadanje nastave - prisutnost na najmanje 70% nastave prema studijskomu programu i

potpisa i polaganje izvedbenomu nastavnomu planu

zavrsnog ispita 2. Stjecanje minimalnoga uspjeha od 35% tijekom nastave unutar zadanih nastavnih aktivnosti
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Nacin ocjenjivanja

Brojc¢ana ljestvica ocjenjivanja studentskog rada:
dovoljan (2) - 50 - 64 ,9%

dobar (3) - 65 - 79,9%

vrlo dobar (4) - 80 - 89,9%

izvrstan (5) - 90% i vise

Nacin polaganja ispita

1. Nastavne aktivnosti - 1. kolokvij (pismeni) i 2. kolokvij (pismeni).

2. Zavrsni ispit (projektni zadatak)

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

VRSTA AKTIVNOSTI ECTS bodoTli - koeficijent UDIO OCJENE
opterecenja studenata (%)
Pohadanje nastave 1 0
Kolokvij - meduispit 0,67 35
Kolokvij - meduispit 0,67 35
Ukupno tijekom nastave 2,34 70
Zavrsni ispit (projektni zadatak) 0,66 30
UKUPNO BODOVA (nastava+zav.ispit) 3 100

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE

Seminari

# Tema

1 Mediji i kvaliteta obiteljskog vremena

2 Digitalni jaz medu razli¢itim generacijama unutar obitelji (karakeristike medijskih narastaja)

3 Medijski utjecaj na djecje ponasanje i razvoj u obiteljskom okruZenju

4 Medijska reprezentacija starenja u obiteljskim medijima: stvaranje pozitivnih narativa o starijim ¢lanovima obitelji
5 Utjecaj medija na obiteljske vrijednosti i odnose

6 Obiteljski konflikti uzrokovani medijskim sadrzajima: rjeSavanje i komunikacija




7 Oblici roditeljske medijacije

8 Privatnost i drustvene mreZe u obiteljskom kontekstu

9 Medijska reprezentacija obitelji: razlike izmedu stvarnosti i prikaza u medijima

10 Medijski marketing usmjeren prema obiteljima: utjecaj na potrosacke obrasce i obiteljske odluke

11 Medijski pristupi obiteljskom nasilju: prepoznavanje, prevencija i podrska kroz medijske alate

12 Medijska (ne)pismenost u obitelji - kako nauciti djecu i odrasle ¢lanove obitelji kriticki razmisljati o medijima
Predavanja

# Tema

1 Uvodno predavanje - upoznavanje studenata sa sadrzajem i ciljevima kolegija te studentskim obavezama

2 Mediji i kvaliteta obiteljskog vremena

3 Digitalni jaz medu razli¢itim generacijama unutar obitelji (karakeristike medijskih narastaja)

4 Medijski utjecaj na dje¢je ponasanje i razvoj u obiteljskom okruZenju

5 Medijska reprezentacija starenja u obiteljskim medijima: stvaranje pozitivnih narativa o starijim ¢lanovima obitelji
6 Utjecaj medija na obiteljske vrijednosti i odnose

7 Obiteljski konflikti uzrokovani medijskim sadrzajima: rjeSavanje i komunikacija

8 Prvi kolokvij

9 Oblici roditeljske medijacije

10 Privatnost i drustvene mreZe u obiteljskom kontekstu

11 Medijska reprezentacija obitelji: razlike izmedu stvarnosti i prikaza u medijima

12 Medijski marketing usmjeren prema obiteljima: utjecaj na potrosacke obrasce i obiteljske odluke

13 Medijski pristupi obiteljskom nasilju: prepoznavanje, prevencija i podrska kroz medijske alate

14 Medijska (ne)pismenost u obitelji - kako nauciti djecu i odrasle ¢lanove obitelji kriticki razmisljati o medijima
15 Drugi kolokvij




