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Jezik na kojem se nastava održava:  Hrvatski

Opis kolegija

Nakon uvodnog predavanja i određenja temeljnih pojmova studenti će biti upoznati s povijesnim razvojem
propagande i medija. Bit će opisan odnos između digitalne pismenosti i propagande. Studenti će osim toga
naučiti dekonstruirati četiri temeljne tehnike propagande. Bit će opisani, prikazani i problematizirani postojeći
oblici propagandnog djelovanja u medijima. Naglasak će biti na razlikovanju zlonamjerne i dobronamjerne
propagande. Potom će se prikazati kako digitalna pismenost može pomoći u razumijevanju propagande.
Studentima će biti predstavljene i glavne metode analize propagandnog sadržaja. Poseban naglasak u sklopu
kolegija bit će na specifičnostima propagande na društvenim mrežama, kao i na obilježju publika. U kontekstu
razlikovanja propagande i psiholoških operacija u ratnom okružju naglasit će se izazovi korištenja IKTa. Bit će
predstavljeni i novi oblici propagandnog djelovanja.

Očekivani ishodi
učenja na razini
kolegija

Studenti će moći: 1. Objasniti pojam propagande i razlikovati ga u odnosu na promociju, promotivno
komuniciranje, odnose s javnošću i psihološke operacije; 2. opisati glavne četiri temeljne tehnike propagande;
3. obrazložiti povijesni razvoj definicije i razumijevanje pojma propagande; 4. razlikovati dobronamjernu od
zlonamjerne propagande; 5. opisati glavne karakteristike ratne propagande; 6. objasniti ulogu algoritama u
širenju propagande u suvremenom komunikacijskom okružju; 7. prepoznati glavne propagandne obrasce na
društvenim mrežama.
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Način ispitivanja i ocjenjivanja

Polaže se DA Isključivo kontinuirano praćenje nastave  NE Ulazi u prosjek DA

Preduvjeti za dobivanje
potpisa i polaganje
završnog ispita

1. Redovito pohađanje nastave – prisutnost na najmanje 70% nastave prema studijskom programu i
izvedbenom nastavnom planu

2. Uredno izvršavanje seminarske obveze – pripremljeno i izloženo seminarsko izlaganje unutar zadanih
nastavnih aktivnosti – kumulativno ostvareno na seminarskom izlaganju i na dva kolokvija.

http://bit.ly/2K6z39v


Način polaganja ispita

1. NASTAVNE AKTIVNOSTI – 70% ocjene
1. Seminarski rad – do 20%
2. 1. kolokvij – do 25%
3. 2. kolokvij – do 25%

2. ZAVRŠNI ISPIT – 30%
1. Usmeni ispit – do 30% (nužno točno odgovoriti na 50% od postavljenih pitanja)

BROJČANA LJESTVICA OCJENJIVANJA STUDENTSKOG RADA

Dovoljan (2) –  50,00 – 64,49%

Dobar (3) – 65,00 – 79,9%

Vrlo dobar (4) – 80,00 – 89,9%

Izvrstan (5) – 90,00 – 100,00%

Način ocjenjivanja
1. Nastavne aktivnosti – seminarsko izlaganje; 1. kolokvij (pisani) i 2. kolokvij (pisani)
2. Završni ispit (usmeni)

Detaljan prikaz ocjenjivanja unutar Europskoga sustava za prijenos bodova

VRSTA AKTIVNOSTI
ECTS bodovi - koeficijent

opterećenja studenata

UDIOOCJENE

(%)

Pohađanje nastave 1,2 0

Seminarsko izlaganje 0,50 20

Kolokvij - međuispit 0,58 25

Kolokvij - međuispit 0,58 25

Ukupno tijekom nastave 2,86 70

Završni ispit 1,14 30

UKUPNO BODOVA
(nastava+zav.ispit)

4 100

Datumi kolokvija: 

Datumi ispitnih rokova: 

IV. TJEDNI PLAN NASTAVE

Predavanja



# Tema

1 Uvodno predavanje i određenje pojmova

2 Povijesni razvoj propagande i medija

3 Digitalna pismenost i propaganda

4 Dekonstrukcija tehnika propagande

5 Oblici propagandnog djelovanja u medijima

6 Zlonamjerna i dobronamjerna propaganda

7 Međusipit

8 Digitalna pismenost i propaganda

9 Metode analize propagandnog sadržaja

10 Specifičnosti propagande na društvenim mrežama

11 Specifičnosti publika i propaganda

12 Razlikovanje propagande i psiholoških operacija u ratnom kontekstu

13 Promotivna propaganda

14 Novi oblici propagandnog djelovanja

15 Kolokvij

Seminari

# Tema

1 Uvod u seminar i odabir seminarskih tema

2 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

3 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

4 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

5 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

6 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

7 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

8 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

9 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

10 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

11 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

12 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

13 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

14 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme

15 Seminarska izlaganja – prezentiranje odabrane teme


